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sobre Juventud

y Alcohol en Palma

Los dias 3 y 4 del pasado mes de Noviembre,
tuvieron lugar en Palma de Mallorca las
| Jornadas Nacionales sobre Juventud y
Alcohol organizadas por la Fundacion Alcohol
y Sociedad, en colaboracién con la Fundacién
Viure i Conviure de la Obra Social de Caixa
Catalunya. Durante las jornadas, que se desa-
rrollaron en el Auditorio de la ciudad, se die-
ron cita expertos, entidades implicadas en la
prevencion, representantes de administra-
ciones publicas y profesionales de la salud y
la ensefianza que abordaron desde distintos
puntos de vista la problematica del alcohol
en lajuventud.fl pags.6y?

SEMINARIO

PUBLICITARIA

Auditotio Winterthur

de AUTORREGULACION

Madrid, 24 de noviembre de 2005

Compromiso de Responsabilidad Social

Il Seminario de Autorregulacion

Publicitaria febe

El pasado 24 de Noviembre, FEBE organi-
z6 el Il Seminario de Autorregulacion Pu-
blicitaria Compromiso de Responsabilidad
Social en el auditorio Winterthur al que
asistieron representantes de las empre-
sas del sector, representantes de admi-

nistraciones publicas y profesionales del
mundo de la publicidad para abordar los
entresijos del autocontrol en los mensa-
jes publicitarios como herramienta de
responsabilidad social del sector de las
bebidas espirituosas.  Pags.4y5

El conductor alternativo en alza

PROGRAMA
UN CONDUCTOR CADA NOCHE

HAZ TURNOS CON TUS AMIGOS.

El pasadojueves 17 de Noviembre, El
Programa Un Conductor Cada Noche de |a
Fundacién Alcohol y Sociedad desembarcé
en Girona. Esta accion ha culminado un afio
espectacular para esta campana, en el que
ha participado una poblacién objetiva de
unas 15.200 personas, y 671 participantes
directos. Buenos resultados, para un Progra-
ma cuyo objetivo Gltimo es erradicar las
muertes en carretera relacionadas con el
consumo de bebidas alcohdlicas. En 2005,
la DGT ha registrado una reduccién de un
15,8% en los accidentes de jévenes conduc-
tores de 18 a20 afos. pag3



EDITORIAL

José Ramén Fernandez
Director Ejecutivo de FEBE

Con este cuarto nimero de El Alambique
abrimos un nuevo afio 2006 que se presenta
cargado de esperanzas y desafios para nues-
tro sector.

Esperanzas porque en el aiio 2006 se abre
un proceso de actualizacién y puesta al dia
del marco normativo de la UE especifico de
nuestro sector (Reglamento 1576/89) enel
que se reafirma la calidad, laimportancia
econdmica - social, el preeminente rol agroin-
dustrial y laimportancia del peso en la balan-
za comercial de la UE de nuestro sector en Eu-
ropa. En este proceso el sector espafol esta
llamado a jugar un rol decisivo. Nuestra indus-
tria tiene un arraigo y tradicién muy importan-
te en Espanay en Occidente en general que
se manifiesta en unatradicién de consumo
mediterraneo y social, que supone importan-
tes beneficios en términos de pautas de auto-
control social y sensatez en el consumo (muy
superior al de otros paises de nuestro entorno
europeo), y en suimportancia econémicay
social, con mas de 135.000 empleos directos
e indirectos, con especial incidencia en la hos-
telerfa y turismo, principales sectores econo-
micos de nuestro pais.

Esperanzas también, y sobre todo, porque
vamos a profundizar en los progresos que
juntos hemos alcanzado ya en 2005 y que
marcan el punto de inflexién en la consolida-
cion eirreversibilidad de nuestro firme com-
promiso de Responsabilidad Social. Ahies-
tan los resultados: tenemos en marcha mas
de 15 Convenios de colaboracion con Comu-
nidades Auténomas y con Ayuntamientos
espafoles de primer nivel para promover
conjuntamente la responsabilidad en el con-
sumo de bebidas alcohdlicas, mediante me-
didas concretas y eficaces financiadas por
nuestra industria para la prevencion activa
de los fendmenos de consumo indebido y el
respaldo institucional a nuestro serio com-
promiso de autocontrol publicitario. A través
de estos Convenios mas de 5 millones de

Esperanzas y desafios para 2006

ciudadanos espafioles (mas de un 10% de la
poblacion espariola) se esta beneficiando de
este partenariado corresponsable. Mas de
500.000 escolares, sus familias y su comu-
nidad educativa han recibido ya el Programa
Pedagégico de la Fundacién Alcohol y Socie-
dad para prevenir el consumo de bebidas al-
cohdlicas por menores. Con el programa un
Conductor Cada Noche, la Fundacion Alcohol
y Sociedad ha puesto de moda en Espafia la
figura y practica del conductor alternativo en-
tre conductores mas jovenes, contribuyendo
sinduda a la sensible disminucién de acci-
dentes de trafico entre este colectivo parti-
cularque segln la DGT se haregistrado en
2005.

Desafios, porque desde el Ministerio de Sani-
dad se anuncia laintencién de impulsar me-
didas contra las bebidas alcohélicas preten-
diendo compararestainiciativaalas
adoptadas respecto del tabaco, incurriendo
en una preocupante simplificacion y amalga-
miento que resultan absolutamente infunda-
dos e inaceptables y sin dar la menor sefial
de una predisposicion al didlogo con todos
los actores concernidos. Para prevenir cual-
quier inclinacién hacia un autismo integrista
y tentacion de abuso en el manejo del poder
del Boletin oficial, nos parece necesario re-
cordarle al Gobierno que:

1. Adiferencia radical del tabaco y otras sus-
tancias, y al igual que tantos otros productos
de alimentacioén, el consumo de las bebidas
alcohélicas responsable y moderado por
adultos -que es el que practican lainmensa
mayoria de los consumidores espafioles- no
es perjudicial para la salud, sino que es per-
fectamente compatible con una vida sana.

2. Prevenir los problemas derivados del con-
sumo indebido o abusivo de bebidas alcohdli-
cas es una responsabilidad compartida: indi-
vidual, familias, autoridades, instituciones
sociales. Y por supuesto también la propia IN-

DUSTRIA. La prevenci6n de estos fenémenos
de consumo indebido es un RETO y una RES-
PONSABILIDAD COMPARTIDA: todos tenemos
que colaborar en la lucha por prevenir eficaz-
mente los consumos indebidos.

3. Nuestra prioridad y compromiso es y segui-
ra siendo colaborar con las instituciones com-
petentes para luchar contra los consumos in-
debidos.Vamos a seguirempefiados en
demostrar con hechos que estos problemas
no se resuelven con la represion y la prohibi-
cién -que penalizan injustamente al sectory
lainmensa mayoria de consumidores- sino
mediante iniciativas adecuadas de educacion
ysensibilizacion, en sintonia con los colecti-
vos a los que se dirigen, especialmente los
jovenes, y en partenariado corresponsable
entre todos los actores concernidos.

Serfa injustificable que el gobierno decidiese
cualquier orientacion en la materia sin tener
en cuenta con objetividad las experiencias y
progresos alcanzados con las distintas ini-
ciativas que ya estan en marcha en colabora-
cién entre la industria y las autoridades com-
petentes.

Finalmente debemos recordar que las bebi-
das alcohélicas y la prevencién de su consu-
mo indebido son objeto ya hoy de una profusa
y completa legislacion en Espana por la prac-
ticatotalidad de Comunidades Auténomas,
que son quienes tienen y han hecho uso de la
competencia para abordar estos temas.

Por otra parte la UE esta actualmente inmer-
saenun proceso de debate y reflexion acer-
ca de las politicas que pueden impulsarse de
forma coordinada paralucharcontralos
dafos derivados del consumo indebido de
bebidas alcohélicas y cuyos resultados se
esperan para finales del 2006. Seria sencilla-
mente un contrasentido que gobierno es-
pafiol se anticipase e ignorase estos trabajos
aniveldelaUE.[I

PROGRAMA
UN CONDUCTOR CADA NOCHE

HAZ TURNOS CON TUS AMIGOS.

“Haz turnos con tus amigos”
Fundacion
z . - . 2 Alcohol y
Récord de participacion el
en el programa
“Un conductor cada noche”

durante 2005

* El programa ha alcanzado en 2005 una poblacién objetiva de unas 15.200 personas,
con 671 participantes directos, el dato mas alto desde que existe.

e La percepcion positiva y el conocimiento de los jévenes acerca del “conductor alternativo” cada vez es mayor.

¢ En 2005, la DGT haregistrado una reduccion de un 15,8% en los accidentes de jévenes conductores de 18 a 20 anos.

Sonlas 23:30delanoche, nos en-
contramos en el City Arms, un agra-
dable Pub de Girona en donde muchos

Cuando el Alambique le pregunta por la figura
del conductor alternativo a uno de los jove-
nes que acaba de soplar, certificando que no

comienzan lanoche Aunque a primera
hora son pocos los congregados, la
Iluvia de gente no cesa. Aparcado
frente al bar se encuentra Un coche
'nv,\{.I;,:;‘—-' siniestrado del RACE que captala
atencion de los que en esa noche fria
de Jueves han salido a tomaralgo.

ha ingerido alcohol y que ha obtenido su con-

siguiente consumicion sin alcohol gratis, nos

sorprendemos cuando nos ensefa un llavero

ACE

del BOB, que es como se denomina al con-
ductor alternativo, en paises como Holanda
o Bélgica, donde su uso estd mucho mas ex-
El pasado jueves 17 de Noviembre, el Progra-
ma “Un Conductor Cada Noche” de la Funda-
cién Alcohol y Sociedad desembarcd en Gi-
rona.Dicho Programa, que tiene como
objetivo laimplantacion en Espana de la figu-
ra del “conductor alternativo”, llevé a cabo

tendido que en Espana,
Un portero del City Ar-

ms nos cuentaque
hace unos meses un
cochechocéenun

y la concienciacion de la
=  gente ante este temaes
mayor/0scar, estudian-

puente cercano y cayé te de Fisicas, nos expli-

al vacio, murieron to- ca que muchos fines de

con éxito su accién de promoci6n en puntos
de consumo en varios bares de la ciudad. Es- doslos ocupantes.
ta accién, aunque obtuvo unos resultados “Creoque esimpor-
mas modestos que los de acciones anterio- tante concienciarala
res, culminé un afo espectacular para esta gente de que estono
campania, en el que ha participado una pobla- esunjuego”. Las aza-
cion objetiva de unas 15.200 personas, y 671 fatas se encuentran
participantes directos. Buenos resultados, diligentemente en sus
para un Programa cuyo objetivo Gltimo es stands, recibiendo a aquellos que ya empie-
erradicar las muertes en carretera relaciona- zan ainteresarse por el Programa.

das con el consumo de bebidas alcohdlicas.

semana se ha dedicado
amostrar Girona y alre-
dedores a los estudian-
tes Erasmus, ynos
cuentacomoestos

alumnos de los Paises
Bajos o Inglaterra estan mas concienciados
que sus homologos espanioles en el tema de
no combinar alcohol y conduccion.
Es algo mas de la 1:00 de la madrugada. El City
Arms esta en completa ebullicién, este es el
momento en el que parte de los efectivos de la
Campania se trasladan a otros bares de la ciu-
dad, como La Sala de Ball, el Lux Café, o el Pla-
tea, en los que ya se esta congregando mucha
gente. Finalmente, a partir de las 3 de la ma-
drugada tiene lugar el cuarto control de alcoho-
lemia que cierra la accién, en el que se certifica
que se ha terminado la noche sin que estos
conductores hayan consumido alcohol. 45 de
los 65 participantes han culminado los cua-
tros controles dando negativo, es decir 0,0'en
consumo de bebidas alcohdlicas, y recibenun
cheque de gasolina por valor de 20 eures.

La practica del conductor alternativo que pro-
mueve industria de bebidas espirituosas con
la Fundacion Alcoholy Sociedad esta contri-
buyendo a que alcancemos el nivel de con-
cienciacion de otro paises europeos sobre la
incompatibilidad de beber y conducir, en es-
pecial entre los mas jévenes: de momento
los datos de la DGT sobre accidentes de ca-
rretera en 2005 arrojan como resultado mas
significativouna reduccién de un 15,8% de
los accidentes de trafico en jovenes de 18 a
20 anos en las noches de movida.



social del sector de las bebidas espirituosas.

Autorregulacin Publicitaria de FEBE, una he-
rramienta dindmica para un sector dinamico.

Bruno Rain, presidente de FEBE

En la apertura del acto, Bruno Rain, Presiden-
te de FEBE, habld de la prioridad del sector
de garantizar “una publicidad responsable,
ética y coherente mediante el establecimien-
to de estrictos procesos de autocontrol”y ex-
plicé que nuestra industria es pionera en el
uso de la autorregulacion desde que en 1999
la Federacién creo su Cédigo de Autorregula-
cién Publicitaria, que asume, supera y amplia
los limites legales y somete a las empresas
a un estricto control de sus mensajes publi-
citarios a través de un organismo indepen-
diente, que no es otro que Autocontrol de la
Publicidad. Ademas, prosiguio Rain, desde
2003, laindustria de espirituosos ha sido pio-
nera en establecer un sistema de control pre-
vio o copy-advice voluntario cuyo uso se ha
duplicado en el afio 2004 con respecto al
2003. Gracias a este control previo ha des-
cendido la litigiosidad sobre la publicidad de
bebidas espirituosas en 2005 hasta su prac-
tica desaparicion.

FIAB, otro ejemplo de autocontrol enlain-
dustria alimentaria.

Pilar Veldzquez, Directora de Derecho de la
FIAB (Federacién de Industrias de Alimenta-
cion y Bebidas), profundizg en la efectividad
de la colaboracién entre administraciones
publicas e industrias para poner en marcha
Codigos de Autorregulacién. “La confianza
entre administraciones e industrias es fun-
damental para la correcta ejecucion de estos
codigos”, destaco Pilar Velazquez. FIAB y el
Ministerio de Sanidad llegaron a un acuerdo
en 2004 para poner en marcha estrategias
de sensibilizacién contra la obesidad infantil.
Fruto de este acuerdo, en septiembre de
2005 se aprobé el Cédigo PAOS (Nutricion,
Actividad Fisica, Prevencién de la Obesidad
y Salud) de Autorregulacién Publicitaria para
luchar contra la obesidad infantil, que trabaja

PilarVelazquez, de FIAB

en la calidad de la publicidad y noen lares-
triccion de ésta. Hasta el momento, mas del
70% de las empresas del sector alimentacion
se han adherido al Cédigo PAGS.

El pasado 24 de Noviembre, FEBE organizé el Il Seminario de Autorregulacion Publicitaria Compromiso
de Responsabilidad Social en el auditorio Winterthur de Madrid al que asistieron representantes de las
empresas del sector, representantes de administraciones publicas y profesionales del mundo de la publicidad
para evaluar los resultados del autocontrol en los mensajes publicitarios como herramienta de responsabilidad

En suintervencion Pilar Velazquez defendid
la idea de que “no existen alimentos buenos
o malos para la salud. £s una cuestion de
dietas y de estilos de vida”. En este sentido,
abogd por la necesidad de cambiar habitos,
‘aunque sea mds complejo y dificil el auto-
control que reqular”. La educacién se enmar-
ca, asi, como la mejor solucién para la promo-
cién de habitos saludables.

Los publicistas analizan lainfluencia de la
publicidad en la juventud.

Rafael Garrido, de Milward Brown

Por su parte Rafael Garrido y Alfredo Somalo,
delaAgenciade Comunicacién Milward
Brown, relativizaron lainfluencia de la publici-
dad en los jévenes. El cinismo o analisis critico
con el que los jévenes se enfrentan alos anun-
cios, la sobresaturacion publicitaria, la integra-
cion de la publicidad en su universo culturaly
la no necesaria relacion inmediata entre publi-
cidad y ventas constituyen algunos de los fac-
tores que inducen a pensar en una menor in-
fluencia de la publicidad sobre el universo ju-
venil. Adem3s, destacé Garrido, “muchas ve-
ces la publicidad tiene para las marcas una
funcién mds defensiva que persuasiva”.

Seminario de Autorregulacion Publicitaria febe

Compromiso de Responsabilidad Social

Garrido asegurd, igualmente, que “la prohibi-
cion de la publicidad no sélo no mejoraria la
situacion, sino que la puede empeorar, por-
que sdlo se induciria a fomentar la visién
clandestina del producto y lo aproximaria al
mundo de la droga. Cualquier cosa que se
prohibe en los jévenes se convierte facilmen-
te en una tentacién”.

Autocontrol, equilibrio entre lalibertad de
expresién y laresponsabilidad.

José Domingo Gémez, director general de Au-
tocontrol, organismo independiente encarga-
do de velar por el cumplimiento de los c6di-
gos de autorregulacion, explicé en su inter-
vencion que “la autorregulacion busca el
equilibrio entre la libertad de expresién yla
responsabilidad de las industrias”. Actual-
mente el 70% de la publicidad espafiola se so-
mete al arbitraje de Autocontrol.

D. José Domingo GOMEZ
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José Domingo Gémez, de Autocontrol

Autocontrol regula la publicidad a través de
tres sistemas: los cédigos de autorregula-
cién, la consulta previa o copy advice y los
jurados. Eljurado de Autocontrol, compuesto
por miembros totalmente desvinculados de
cualquier sector econémico, “es una especie
de ventanilla de quejas del cliente” abierta a
toda la sociedad. El tiempo medio de resolu-
cion de las controversias es de 15 dias, por
lo que las empresas recurren a este sistema
frente alos tribunales de justicia. La rapidez
en las resoluciones ha favorecido el desarro-
llo, en dos afios, del jurado de Autocontrol,
que harevisado 1.200 casos en los dos
Gltimos afios (frente alos 400 que han re-
suelto los jurados desde la aprobacién de la
Ley General de Publicidad en 1988].

FEBE y el Govern Balear, un ejemplo activo
de partenariado responsable.

Bartolomé Jaume, coordinador de
drogodependencias del Govern Balear

El Coordinador de Drogodependencias del Go-
bierno Balear, Bartolomé Jaume, indicé que
“la sociedad es mds proclive a estrategias
de prevencion que de prohibicion”. Bartolo-
mé Jaume expuso el ejemplo del Gobierno
Balear como experiencia de colaboracién en-
tre suadministracion autondmica y la indus-
tria de las bebidas espirituosas agrupada en

FEBE, quienes firmaron un convenio de cola-
boracién en el dmbito autondmico el pasado
17 de noviembre, y destacé “la importancia
de la corresponsabilidad social”.

El Coordinador de Drogodependencias balear
sefalé como pilar de las politicas preventi-
vas de su gobierno en materia de publicidad,
la apuesta por el apoyo a la autorregulacion

publicitaria en colaboracién con la industria.

Sesidn interactiva de autorregulacion:
un anuncio, distintos puntos de vista.

Antes de clausurar el seminario, José Ramon
Fernandez, Director Ejecutivo de FEBE, con-
dujo una sesidn interactiva que consistid en
mostrar distintos anuncios de bebidas alco-
hélicas, y analizarlos teniendo en cuenta los
principios del cédigo de Autorregulacién de
FEBE. Para realizar esta tarea conté con la
ayuda y opinidn de Leticia Ruiz de Ojeda, de
Autocontrol, Javier Montero, técnico del area
Sanidad y Consumo del Ayuntamiento de
Granada, y de Rafael Garrido de Millward
Brown, asicomo los asistentes al seminario.
Con esta sesi6n se clausuré el acto, en cuyas
conclusiones se destacé que la autorregulacion
publicitaria, en colaboracion con las administra-
ciones publicas, es una herramienta util y efi-
caz para abogar por comunicaciones éticas que
fomenten actitudes responsables.

Entre los asistentes, Manuel Molina,
de laAgencia Antidroga de la Comunidad de Madrid



Fundacion
Alcohol y
Sociedad

Los dias 3 y 4 del pasado mes de No-
viembre, tuvieron lugar en Palma de Ma-
llorca las | Jornadas Nacionales sobre
Juventud y Alcohol organizadas por la
Fundacién Alcohol y Sociedad, en cola-
boracidn con la Fundacién Viure i Con-
viure de la Obra Social de Caixa Catalun-
ya. Durante las jornadas, que se desa-
rrollaron en el Auditorio de la ciudad, se
dieron cita expertos, entidades implica-
das en la prevencién, representantes
de administraciones publicas y profe-
sionales de la salud y la ensefanza que
abordaron desde distintos puntos de
vista la problematica del alcohol en |a
juventud.

Bartolomé Jaume, el pacto social

La apertura de las Jornadas la llevo a cabo la
llustrisima Alcaldesa de Palma, Catalina Cirer
Adrover, a cuya intervencion sigui6 la del
Coordinador de Drogodependencias y Adic-
ciones de la Consejeria de Salud y Consumo
del Gobierno de las Islas Baleares, Bartolomé
Jaume, quién abog6 por un acercamiento
multidisplinar al fenédmeno del consumo de
alcohol por parte de los jévenes. Propuso un
“pacto social” entre todos los entes implica-
dos con el fin de consensuar soluciones con-
juntas al este fendmeno.

JavierElzo advierte sobre la insuficiencia
de las politicas de reduccién del dafo

El profesor Elzo durante el céctel

Representantes de Ayuntamientos durante lamesa redonda

Alaintervencion de Jaume, le sigui6 la del Ca-
tedratico de Sociologia de la Universidad de
Deusto, Javier Elzo, quién en una atrevida
conferencia titulada ¢ Por qué beben los
Jovenes? profundizé en las razones por las
que los jévenes espafioles centran su tiempo
de ocio en el consumo de bebidas alcohdlicas
y de otras sustancias. Segun Elzo, el consu-
mo de alcohol se ha convertido en “un rito ini-
ciativo o de paso de un momento a otro de la
vida”. El sociélogo vasco considera que las
politicas de reduccion del dafio llevadas a ca-
bo enlos Ultimos afios son imprescindibles
pero insuficientes, y aposto por realizaruna
gigantesca labor de concienciacion social so-
bre la nocividad de determinadas formas de
diversion de los jévenes de hoy.

Tras un pequefio descanso, tuvieron lugar las
intervenciones de Antonio M. Lépez Pulido,
presidente de FAPAES (Federacion de Asocia-
ciones de Padres de Alumnos de Ensefianza
Secundaria en Catalufia) y Catalina Esteva,
presidente de COAPA, (Confederacion Balear
de asociaciones de Padres y Madres de
Alumnos]) quienes recordaron la “correspon-

sabilidad” de la familia y de la escuela en esta
problematica del consumo de alcohol en me-
nores. En muchos casos, matiz6 Lépez Puli-
do, el consumo de alcohol y otras problema-
ticas de la Juventud estan muy relacionadas
con el ritmo de vida de los padres.

Mesa redonda: del botell6dromo
alaciudad educativa

Tras el cdctel realizado durante la hora del al-
muerzo, se reanudo la sesion, esta vez para
presentar una mesa redonda formada por
Begofia Moragues, Concejala de Sanidad y
Consumo del Ayuntamiento de Palma de Ma-
llorca; Mario Cortés, Director de Juventud del
Ayuntamiento de Malaga; y Rafael Romero,
Concejalde Juventud de Alcala la Real
(Jaén); Carles Sala, Concejal de Juventud del
Ayuntamiento de Tarragona y Jaime Gil-
Robles, director general de la Fundacién Alco-
holy Sociedad.

En dicha mesaredonda, cada uno de los re-
presentantes de las distintas administracio-
nes explicaron las iniciativas que estan lle-
vando a cabo en sus municipios en materia

de prevencién en el consumo de alcohol y al-
ternativas al ocio del botellén. Dichas iniciati-
vas eran tan dispares como dispares son las
realidades sociales de cada una de esas ciu-
dades.

Mientras en Alcala la Real, la construccién de
un Botellédromo ha reducido la problematica
del botelldn en el municipio en cuanto a su-
ciedad y ruidos, en Malaga, poseen un Servi-
cio de Atenci6n a la Movida (SAM) que realiza
prevencion y control del riesgo en los lugares
donde se realiza botellén. En Tarragona, por
el contrario, apuestan por un proyecto edu-
cativo de ciudad mediante el que se verte-
bran los planes de prevencién y de ocio del

Auditorio de Palma de Mallorca

municipio. En Palma de Mallorca, Begofia Mo-
ragues explicéd como han apostado por dos
programas pedagdgicos, uno realizado por
el Proyecto Hombre, y el otro por la Funda-
cién Alcohol y Sociedad, El programa Adoles-
cencia yAlcohol.

Helmut Wagner, laimagen de una
industriaresponsable en Europa

Durante la segunda sesién de las Jornadas
celebrada en la manana del dia 4 de noviem-
bre, asistié Helmut Wagner (foto), director
ejecutivo de The Amsterdam Group, quién
realiz6 una exposicion sobre la legislacion
europea en materia de bebidas alcohélicas
ylaadaptacién de la industria a esta legisla-
cién. Ademads, mostr6 ejemplos de las dis-
tintas iniciativas dedicadas a la conciencia-
cién de laincompatibilidad del alcohol y la
conduccién. Wagner, insistié en la eficacia
del conductor alternativo, cuya implanta-
cién en Espana promueve la Fundacién Al-
cohol y Sociedad, quien ya ha logrado que
esta figura sea apoyada por el Congreso de
los Diputados.

Por su parte, Blanca Bardo, Jefa del Servicio
del Estudios y Documentacién del INJUVE,
presenté el VI Informe de Juventud en Es-
pana, correspondiente al ano 2004. Segun
dichoinforme, “los jévenes disponen de 28
horas semanales para su ocio”y “que el ma-
yor gasto en actividades de ocio es el de salir
con los amigos”.

Por dltimo, Gonzalo Musitu, Catedratico de
Psicologia de la Universidad de Valencia, des-
tac6 que losjévenes que beben poseen
“menor autoestima familiar y académica,
pero mayor autoestima social”. La clausura
de las Jornadas fue realizada por Dofia Maria
Rosa Puch Oliver, Consejera de Presidencia

Helmut Wagner, director ejecutivo de
The Amsterdam Group

del Govern Balear, quién destacé el papel que
tiene la sociedad en su conjunto a la hora de
abordar la problematica trazada en estas jor-
nadas, y subrayd la responsabilidad de todos
los entesreunidos en dicho empefo.

Clausura de las Jornadas. Diia. Maria Rosa Puch Oliver,
Consejera de Presidencia del Govern Balear





